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- idag och imorgon
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Från gårdagens till 
dagens 

medielandskap

PRESENTATIONENS STRUKTUR

Kort 
tillbakablick

Ett förändrat 
arbetssätt

Utveckling 
framåt





DET GAMLA MEDIELANDSKAPET

• Koncentrerat – en kanal, en tidning

• Linjärt

• Analogt

• En ansvarig utgivare

• Media i särställning. Styrde nyhetsflödet



DET NYA MEDIELANDSKAPET

• Fragmentiserat

• Icke-linjärt

• Kortare och rappare

• Maktförskjutning – på mottagarens villkor

• Faktakoll och faktaresistens

• Bilder och film



ETT FÖRÄNDRAT ARBETSSÄTT
Hemsida

Strukturerat 
mediearbete

Sociala medier



Säkrare offpist Snöskoterutbildning Snöskoter och alkohol Utbildningsmaterial för skola

Lavinprognoser Trender i sommarfjällen Konkret fjällsäkerhetsarbete

EXEMPEL PÅ TEMAN OCH AKTIVITETER 



ÖKAD MEDIAL SYNLIGHET FÖR FJÄLLSÄKERHETSRÅDET



RAPPORT 

NYA TEMAN FÖR KOMMUNIKATIONEN 



UTÖKAT FOKUS PÅ SOCIALA MEDIER 

Huvudstrategi: integrerade kampanjer

Nyhetsmedia
Underlag: enkät destinationsbolag och 
fjällstationer

Riktade inslag i sociala medier
Målgrupp: fjällbesökare i åldern
18-30 år

Aktivitet via influencers

1 2 3
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